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IMAGEN COMERCIAL. SUS CARACTERISTICAS. Es usual que la marca sea per se o vaya
asociada de cierta apariencia o presentacion que le es peculiar, como elementos de ornato y
complementos en general, verbigracia, colores, tipo, estilo de letra, envases, etcétera. Asi, este signo
0 apariencia con la que se presenta o publicita en el mercado el signo marcario se conoce como
"imagen comercial" y tiene una funcién dinamica y un ingrediente psicoldgico, porque evoca 0
imprime en la mente del consumidor un conjunto de las peculiaridades del producto o servicio, ya
sea por distintividad inherente o adquirida por el uso. Por otra parte, esta asociacion es dual, tanto
con el empresario como con el bien, en la medida que entre mas notoria, reconocida y afamada sea
la marca, los productos y servicios son mejor valuados, aceptados y reputados.

CUARTO TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO.

Amparo directo 239/2007. Arturo Feldman Stark. 24 de octubre de 2007. Unanimidad de votos.
Ponente: Jean Claude Tron Petit. Secretaria: Mayra Susana Martinez Lopez.



